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“ QUART D'HEURE AMERICAIN 7 - EXPRESSION -
Désigne le moment suspendu durant lequel
les femmes invitent le partenaire de leur choix
a danser un slow.

LE QUART D'HEURE AMERICAIN - STUDIO - SINCE 2017 - PARIS -
C’est l’histoire de la rencontre de talents complémentaires
qui féderent les énergies et les convictions.




ENCHANTE



JULIE TROJA,
FONDATRICE ET DIRECTRICE DE LA CREATION.

« JE PLACE MA CREATIVITE AU CEUR DES SUJETS
QUI M INSPIRENT ;| FAIRE EXISTER PLUS FORT

LES MAISONS GARANTES DE QUALITE, VALORISER
LES SAVOIR-FAIRE AVEC UN REGARD RESOLUMENT
MODERNE, FAIRE ADHERER AUX GRANDES CAUSES. »

Le Quart d’Heure Américain existe pour apporter

le tempérament et le langage visuel le plus créatif, qualitatif
et identitaire possible a chaque entité, marque, organisation,
association etc.... Le studio s’entoure des meilleurs talents
pour répondre aux demandes de chacun de ses clients afin
de les accompagner avec 'équipe adéquate a leurs besoins.



COMMUNICATION
VISUELLE

ACCOMPAGNEMENT
SUR-MESURE

MAISONS
DE SAVOIR-FAIRE

1

CONSULTING STRATEGIE



SAVOIR-FAIRE

POUR MISER SEREINEMENT SUR UNE COMMUNICATION AU LONG TERME,
LE QUART D HEURE CREATION, C'EST UN ACCOMPAGNEMENT SUR-MESURE POUR CREER TOUTE VOTRE IMAGE
DE MARQUE. LA DIRECTION DE CREATION ET SON RESEAU DE TALENTS, PROMETTENT UN UNIVERS
DE COMMUNICATION VISUELLE GLOBAL SINGULIER, RECONAISSABLE ET IMPREGNANT.

IMAGE DE MARQUE - LOGOTYPE - EDITION - BRAND CONTENT - PUBLICITE
= DIGITAL - SOCIAL MEDIA - PACKAGING

& CONSULTING

DEFINIR VOS OBJECTIFS POUR DECIDER DES ESSENTIELS, ETABLIR LA STRATEGIE LA PLUS JUSTE JUSQU,A
ELABORER UN PLAN D’ACTIONS, POUR UNE PRISE DE PAROLE DE MARQUE COHERENTE ET UTILE.

STRATEGIE - CONSEIL - PLAN DE COMMUNICATION
= GESTION DE PROJET - PILOTAGE DE BUDGET



PARTENAIRES
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N°1
CQK PARIS
Creation de [univers de marque

MODE BAVARDE, INTERGENERATION

CONCEPT CREATIF © WE ARE CRAZY KIDS ~

SIGNATURE DE MARQUE ~ BORN IN 2020”7
CONCEPT - LOGOTYPE - PACKAGING - VISUELS DE MARQUE - FILMS-SITE INTERNET
- CHARTE POST RESEAUX - COMMUNIQUE DE PRESSE - ILLUSTRATIONS - REDACTION

Présentation LOHA 2022 9
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PARIS

Le quart d’heure américain
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cqk.paris CONCOURS 0 A l'occasion des fates de fin
d'année, CQK Paris a décidé de vous offrir une box CQK
constituée d'un t-shirt illustré de la collection +... =uite
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Le quart d’heure américain
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Présentation LOHA

N°2
MAISON ALEXANDRA SOJFER

Creation de [univers de marque
& outils de communication visuelle

DE L ORDINAIRE, A L. EXTRAORDINAIRE

EN 2014, ALORS QUE LE LUXE COMMENCE A METTRE
LE PIED DANS LE WEB DE MANIERE TIMIDE, LE STUDIO CONSEILLE A AS DE PRENDRE

UN TEMPS D AVANCE EN CREANT UN SITE VITRINE A LA HAUTEUR DES COMMUNICATIONS DES PLUS GRANDS.
LE CONCEPT CREATIF « L’ORDINAIRE, EXTRAORDINAIRE » VOIT LE JOUR AVEC LA CAMPAGNE « MOONRISE ».

CETTE PREMIERE REUSSITE A DONNE LIEU A UNE COLLABORATION DE SIX ANNEES
AUPRES DE LA MAISON ALEXANDRA SOJFER.
LOGOTYPE - PACKAGING - VISUELS DE MARQUE - EDITION = SITE INTERNET - VITRINES

2022

15



ALERANDRA SOUTET
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Le quart d’heure américain
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N°3
AWAKE
Creation de l'univers de marque

A NEW DAY ON EARTH

CONCEPT - VISUELS DE MARQUE - SITE INTERNET - REDACTION-
CHARTE POSTS ET STORIES - SCRIPT...

Présentation LOHA 2022 22
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Le quart d’heure américain

seeco ACLL F

DUR FIRST CAEATION

AWAKE, DESIGNED FOR GOOD

SUSTAINABILITY

Sustainability is at the core of everything we do. From
initial design to production, every decision we made was
driven by the desire Lo minimize the environmental
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N°4
CARON
Direction artistique

NOUVEAU SOUFFLE

NOUVELLE ECRITURE VISUELLE - DA SITE INTERNET & E-SHOP

Présentation LOHA 2022 26
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PARIS

Le quart d’heure américain

. LES EDITIONS LIMITEES sin
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N°3
LA BRASSERIE DUYCK
Creation univers de marque & conseils

MARQUE MERE ET PRODUITS

IDENTITE VISUELLE GLOBALE - COMMUNICATION - MARQUES ET PRODUITS
JENLAIN - SPIRITUEUX - CENTENAIRE MARQUE - QUIDAM

Présentation LOHA 2022 32
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Le quart d’heure américain
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Village Jenlain

37

PARIS

BRASSERIE
amiliale

PUIS 1922

Brasserie francaise
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& MORE..

LET S DANCE TOGETHER



LE QUART
' HEURE
AMERIGAIN

WWW.LE-QUARTDHEUREAMERICAIN.COM

CONTACT — JULIE TROJA : +33 6 61 72 16 83
studio@le-quartdheureamericain.com
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